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Необходимость современного комплексного исследования феномена 

бренда обоснована интенсификацией развития коммуникационных средств 

воздействия на массовое сознание. Бренд, несомненно, относится к числу 

таковых. Соискатель в своей работе корректно сформулировал основную 

проблему исследования, цели и задачи, решение которых необходимо для 

раскрытия темы. Указанная теоретическая и методологическая база 

проведенного исследования показывает глубину осмысления проблемы. 

Оценивая диссертационное исследование в целом, следует отметить, 

прежде всего, что автору пришлось по ходу работы обращаться к 

фундаментальным философским понятиям - «коммуникация», «человек» - и 

брать их в качестве рабочих, коротко характеризуя, принимая рабочие 

определения и т.п., что само по себе достаточно сложно. В целом диссертант 

с этим справился, что говорит о достаточно высоком уровне философской 

подготовки. 

Самостоятельными и заслуживающими внимания инновационными 

достижениями автора являются типология подходов к определению понятия 

«бренд», выделение социокультурных оснований данного феномена, 

описание функций, реализуемых им в экономической, социально-

политической и духовной сферах, а также разработанная модель 

коммуникации потребителей с брендом, позволяющая проследить 

механизмы его функционирования в сегодняшнем обществе. Идея 

рассматривать  бренд  как  концептуальный мультифрактал  вносит 
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